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You’re in the right place today if…

• You’ve heard about blogging but don’t know how it will help your business
• You’re ready to start a blog, in theory but you don’t know what to write 

about
• You just want to learn more about social media marketing, and blogging in 

general
• You want to learn some systems to make blogging achievable for your 

business
• You want to be confident about creating a blog that people will want to read
• It doesn’t matter if you are totally new to blogging or ready to press publish 

today, we’re going to have something here that will help you…





LouisaClaire
• Ran a personal blog for over 7 years
• Mamamia’s 50 Most Clickable Women in 2013
• Kidspot VIP Blogger
• Published in B&T, Marketing Mag etc on the topic of blogging
• Owner of Blogger Outreach Agency Brand Meets Blog
• Network of over 2000 bloggers
• We have provided blogger outreach services to Kellogg Australia, Garnier, Colgate, L’Oreal, Howards 

Storage World etc…





Here’s what you will learn by hanging 
around…

• The basics of blogging and how it works
• Creating a content plan
• How to find readers
• How to use social media to promote your blog
• Building relationships with influencers
• And one thing we won’t be covering – the technical details of 

getting your blog set up.



The Basics: Why start a blog?
• Drive traffic to your website  ‐ you don’t own 
your Facebook page

• Convert that traffic into leads:
call to actions on your blog post
encourage email sign ups
competitions
free offers



What does your blog need?

• Relevant content – this is what creates a blog people 
want to read

• Social sharing buttons – make it easy to share your blog 
posts with their friends

• To comment or not 
to comment?



Creating a Content Plan
1. Create a mission statement – a focus for your 

blog that centres on how you will “help not 
sell”
a. Who is your target audience
b. What are their common problems and how can 

you respond to them – tips, recipes, stories etc..
c. What will be the outcome for your readers



Creating a Content Plan

2. Bring together your marketing goals with your 
blogging goals
a) Reach new markets
b) Establish trust and long term relationships with 

customers
c) Gain feedback from customers
d) Position your brand as an expert and market leader
e) Educate your market



3. Determine your blogging categories
a) Keep them relevant to your customers
b) Relate them back to your mission statement
c) Make sure you choose categories you have 

knowledge about and ideally some interest/passion 
in

d) Keep your customers problems in focus

4. Brainstorm blog topics

Creating a Content Plan





www.hubspot.com/blog‐topic‐generator



5.   Create a blogging schedule 
a) plan to start at least once a week
b) create your schedule in advance (3‐6 months)
c) brainstorm ideas 
d) write posts in bulk
e) Introduce mini‐series, or theme weeks

Creating a Content Plan



6. Track your results 
a) Set targets based on your goals e.g.

• Increased email subscriptions
• Increased site traffic and social sharing
• Increased sales / enquiries

b) Monitor your Google Analytics for information
• What are the most popular posts
• Where is your traffic coming from
• Review what’s working well

Creating a Content Plan



Remember: Blogging is not a direct sales channel it’s a 
community platform that is entirely about your customers 
needs…. that leads to sales.

Reasons to blog
 Drive traffic to your website
 Build loyalty, trust and value (by helping your customers)
 Gain customer insights (listen and learn)
 Give your brand a personality and voice
 Grow brand awareness
 Grow email list
 Promote directly 



Will it really help your business?

Yes, but not without a strategy and some hard work.

1. Write for your market
2. Promote it appropriately (in conjunction with other social 

media – Facebook, Pinterest and your email list).
3. Understand “Return on Relationship”
4. Measure it.



Use Social Media 
• Use your existing marketing channels
• Use your existing advocates
• Create images to support 
• Ask them to get on board (only if you’ve 
already got their trust)

• Make it easy to share

Finding Readers



Building Relations
with Influencers

• Mummy Bloggers 
– Have shared interests
– Have children who might already love your products
– Already have your audience captured

• Build connections through
– Sharing their posts
– Commenting on Facebook and or the blog
– Interview series







7 Steps to get your blog running
1. Set your mission statement 
2. Select your categories
3. Brainstorm topics
4. Create your content calendar
5. Write your posts
6. Share them with your networks
7. Find and follow some Mummy bloggers – share 

their content and start building relationships



Special Offer

Free blogging worksheet
20% discount off all services before 31 Aug 2014

Louisa Claire
louisa@brandmeetsblog.com
03 9350 4114 / 0414 689 830



About        
• Our exceptional network.We have a network of over 2000 bloggers in various categories including 

Mums, Fashion, Health & Lifestyle. 

• A tested approach: We secure organic coverage of your brand on well established blog with a 
relevant audience.

• We understand bloggers and blogging. 

• The ultimate list: The bloggers we work with are talented and targeted – they know their audience 
and how to appeal to them so that they are moved to respond. 


